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prestizowym czasopismie naukowym z za-

g g / kresu jezykoznawstwa ,Social Semiotics’,

w ktérym publikowane s3 prace dotycza-

ce semiotycznych aspektéw komunikacji spotecznej,

ukazat sie artykut pt. ,Cybernekanie w Polsce: Stu-

dium przypadku agresywnych komunikatow z emo-

tikonami przeciwko mysliwym w zurbanizowanym
spoteczenstwie”.

Agresja jezykowa jest obecna w wielu sferach zy-
cia ludzkiego, a media spotecznosciowe wydaja sie
byc¢ gtownym kanatem wybuchoéw cyberprzemocy.
Jedng z metod wyrazania agresji jest emotikon. Ter-
min emoji (emotikona, emotka), ktéry jest stowem
zapozyczonym z jezyka japonskiego, oznacza ,maty
cyfrowy obraz lub ikone uzywana do wyrazania
koncepdji lub emocji w komunikacji elektronicznej”
(OED). Emotikony zostaty poczatkowo wymyslone, by
komunikowa¢ emocje w tworczy, zabawny sposob.
Niestety, wkrétce obrazy zaczety by¢ wykorzysty-
wane do cybernekania, ktére, jak twierdzg niektorzy
badacze, moze by¢ jedng z chordb XXI wieku. Pomi-
mo wysitkdw zmierzajacych do ograniczenia tego
zjawiska, w ciggu ostatnich 20 lat jego bezposrednie
i posrednie szkodliwe skutki sprawity, ze stanowi ono
zagrozenie dla dzieci, mtodziezy i dorostych.

Materiat badawczy sktadat sie z wpisow na blo-
gach i stronach na Facebooku poswieconych fowiec-
twu, ktére w zurbanizowanych spofeczenstwach jest
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rozumiane gtéwnie jako niepotrzebne zabijanie nie-
winnych zwierzat, a wiele 0s6b o ograniczonej wie-
dzy na temat srodowiska postrzega je stereotypowo.
Problem ochrony réznorodnosci biologicznej po-
przez zarzadzanie populacjami dzikich zwierzat nie
jest powszechnie znany. Autorzy artykutu koncentro-
wali sie na roli towiectwa oraz jezyku agresji i emoti-
konach uzywanych do wyrazania nienawisci wobec
mysliwych. Te emocje bardzo czesto nie byty oparte
na faktach, ale na stereotypach i uprzedzeniach wy-
nikajacych z ignorancji oraz idealistycznych i naiw-
nych przekazéw rozpowszechnianych w mediach.
Dokonano analizy semiotycznych aspektow emotek
oraz komunikatow stownych stuzgcych obrazaniy,
ponizaniu i atakowaniu mysliwych, aby dowiedziec¢
sie, jakie dominujg metody cybernekania oraz jakie
typy uczuc i emocji wyrazane sg jawnie lub posred-
nio przez ciemiezcéw i ich ofiary. Autorzy dokonali
takze identyfikacji gtéwnych przyczyn cybernekania
mysliwych w Polsce, do ktérych naleza:

1. Oczekiwania spoteczne, ktére sg zmienne
w czasie i uzaleznione nie tylko od okresu historycz-
nego czy regionu geograficznego. Sa one wypadko-
wa szeregu czynnikdw zaréwno zewnetrznych i we-
wnetrznych.

2. Ekohipokryzja, szczegdlnie widoczna w aktyw-
nosci celebrytow, ktérzy bedac typowym przykta-
dem nadmiernego konsumpcjonizmu i korzystania
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z débr cywilizacyjnych, walcza ze wszystkimi grupa-
mi zawodowymi i spotecznymi uzytkujacymi przyro-
de, jak np. lesnicy, mysliwi, rolnicy, rybacy.

3. Wartosci oparte na bajkach, w ktorych zwie-
rzeta sg antropomorfizowane. W ten sposéb od naj-
mtodszych lat kreuje sie system wartosci, w ktorych
cztowiek odgrywa negatywna role. Istotg jest biocen-
tryzm czy ekocentryzm, a wartosci istotne dla czto-
wieka sg marginalizowane.

4. Niewiedza i brak zrozumienia roli i zadan to-
wiectwa we wspotczesnym swiecie.

Analizowany materiat ujawnit, ze emotikony zwy-
kle towarzyszg komunikatom werbalnym lub stuza
jako komentarz do takich komunikatow. Ich gtownym
celem jest wyrazanie gniewu, irytacji, obrzydzeniai cat-
kowitego braku akceptacji niektorych zachowan. Ze
wzgledu na fakt, ze wiele emotek nie jest juz dostep-
nych (np. pistolet), internauci majg ograniczony wybor
wyrazania bezposredniego zagrozenia, przemocy lub
agresji w niektorych serwisach spotecznosciowych.
Aby wyrazi¢ negatywne, czy wrecz mordercze uczu-
cia, nalezy uzy¢ komunikatéw stownych, a emotikony
pozwalajg na podkreslenie takich wypowiedzi.

Wstepna analiza profili najbardziej agresywnych
autorow wpisdw skierowanych przeciwko mysliwym
wskazuje, ze wiekszos¢ z nich to kobiety, ktore sg
w przedziale wieku od 14 do 26 lat i mieszkajg w mia-
stach powyzej 200 000 mieszkancéw. Nie sprawdzajg
prawdziwosci informacji znalezionych w Internecie
i zaktadaja, 7e wszystkie posty oparte sg na faktach.
Ich umiejetnosci percepdji sg réwniez bardzo ograni-
czone. Strategia korzystania ze zdje¢ z réznych czesci
Swiata jest czesto stosowana przez osoby prowa-
dzace blogi przeciwko mysliwym. Wielokrotnie sie
zdarzato, ze osoby komentujace zdjecia nie zdawaty
sobie sprawy, ze widoczne na nich zwierzeta nie by-
tujg w Polsce i mozna je zobaczy¢ tylko w ogrodach
zoologicznych. Fakt ten wyraznie dowodzi, ze wiedza
0 naturze, a zwtaszcza zyjacych w Polsce gatunkach
zwierzat, jest bardzo ograniczona, co daje mozliwosc
manipulowania opinig spoteczna.

Antropomorfizacja $wiata zwierzat prowadzi do
rozumienia niektorych dziatan, takich jak polowanie,
w kategoriach stereotypowego zabijania niewinnych
zwierzat. Im bardziej ludzie oddalaja sie od przyro-
dy, tym bardziej majg ograniczong wiedze na temat
srodowiska i tym bardziej stereotypowo postrzegaja
rozne zjawiska.

W ciggu ostatnich pieciu lat drastycznie wzrosta
w Polsce liczba agresywnych wiadomosci antyto-
wieckich umieszczanych w Internecie. Wydaje sie,
7e tendencja ta rosnie, a zatem prawdopodobnie
wzros$nie réwniez liczba spraw karnych w sadach.
Internauci stajg sie naiwnymi realistami, rozumiejac

1(9)/2020 [DDSHC

wiasng interpretacje rzeczywistosci jako obiektywnga
prawde. W zwigzku z tym oczerniajg tych, ktérzy nie
podzielajg ich pogladéw, zarzucajg im nienormalne
zachowanie.

Dla,spotecznosci zurbanizowanych” mysliwi sg po-
strzegani stereotypowo jako zdegenerowana spotecz-
no$¢ dewiantéw, ktérg nalezy pogardzac, upokarzac,
stosowac wobec nich cyberprzemoc. Internauci po-
dazajg za liderami wyznaczajagcymi im kierunek i na-
rzucajacymiim poglady, z jakimi moga sie utozsamiac.
W ten sposob jednostki tracg swojg indywidualnos¢,
akceptujg i przyjmuja ,zbiorowy umyst ttumu” W za-
mian otrzymuja poczucie przynaleznosci do grupy,
ktdra jest intelektualnie staba, ale jednoczesnie jedno-
gtosnaigra na emocjach. Silna wiez emocjonalna daje
poczucie bezpieczenstwa, sity i mocy. Nalezy pamie-
ta¢, ze, plemiona cyfrowe” nie szukajg prawdy, obiekty-
wizmu, lecz daza do osiggniecia cyfrowej supremacji
nad pogardzang, upokarzang i wyszydzang ,innoscia),
w tym przypadku mysliwymi. A przesladowanie za-
wsze byto mechanizmem walki z innoscia i zwieksza-
niem wiadzy i wptywow oprawcy.
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,Social Semiotics”to czasopismo recenzowane, kto-
re publikuje artykuty dotyczace badan nad zasoba-
mi i praktykami semiotycznymi, na przyktad stowa-
mi, obrazami, zachowaniami, dZzwiekami, ale takze
sposobem, w jaki sg one powigzane z funkcjonowa-
niem spoteczenstwa oraz jaki maja wptyw na zycie
codzienne kazdego z nas. Wydawca tego czasopi-
sma jest miedzynarodowa korporacja wydawnicza
Taylor & Francis Group z siedzibg w Wielkiej Brytanii.
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